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KEUKENCOACH EN I-KOOK

NUMMER 6
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JAARGANG 41

KeukenCoach en I-KOOK vestigen zich in Utrecht

authenticiteit

“Als je een serieus concept bent met landelijke dekking, dan moet je ook in
Utrecht zitten en dan met name op Kanaleneiland; de drukste woonboulevard
van Nederland.” Aan het woord is Mustapha Sarti, KeukenCoach-ondernemer
van het eerste uur, die na zijn vestiging in Amersfoort deze zomer ook een winkel
opende op deze gewilde locatie in het midden van ons land. Hetzelfde geldt
voor mede-ondernemer Ben van Roshum. In juli — een maand na de opening van
KeukenCoach — opende hij, eveneens op het Utrechtse Kanaleneiland, de 28e

KEUKEN & -INTERIEUR MAGAZINE (B2B)

1-KOOK winkel
. . . . IMe ging in gesprek met beide onderne-  profiteert hier van de aantrekkingskracht van het Werkbladen . B over
K | M ° Ke u ke n & _ | nte rieur M agazine) is a | sin d S mers én de broers Jaap en Roel Oostra,  totale aanbod. Dan moet je natuurlijk wel zorgen Thema: Mustapha Sarti & Ben van Roshum
die aan de wieg van beide formules ston-  dat je de beste bent", lacht Jaap Oostra, “dan komt 1 [{
den, over ruim 20 jaar Keukenspectrum  het helemaal in orde.” En laten ze zich daar nou pre- \

1982 hét vakblad voor de keukenbranche. Het
biedt actuele, ondernemer-gerichte informatie

Groep en hun visie op het keukenvak. “Voor ons
begint het bij persoonlijke aandacht en begeleiding,
met als uitkomst een kwalitatieve en betaalbare
keuken.”

De Hollantlaan in Utrecht, de entree van de woon-
boulevard op Kanaleneiland, telt zo'n twintig keu-
kenbedrijven. Toch, of misschien wel juist daarom,

cies geen zorgen over maken bij Keukenspectrum
Groep, waartoe beide formules behoren. ‘Goede
winkels, goede vakmensen' én, heel belangrijk in
de filosofie van de broers Oostra, ‘een geheel eigen
Klantbenadering’. *Wij staan voor het met honderd
procent, met alle ziel en zaligheid, klanten helpen.
Het maakt niet uit wat iemands budget is, klantge-
richtheid staat echt bovenaan, zowel bij I-KOOK als

KeukenCoach

is het één van de meest gewilde
locaties om als keukenbedrijf een
showroom te openen. Toen zich

de gelegenheid voordeed, haak-

KeukenCoach. Als je vraagt wat
de gemene deler is tussen beide
formules, dan is dat de manier

waarop wij er zijn voor de klant.”

over trends, ontwikkelingen, vakbeurzen
’ 1

Oplage
ten Jaap en Roel Oostra dan ook 1.800 / Freq uentie: 8 x
directin. “De locatie was boven-
dien dermate groot, dat we het 1-KOOK-aandeelhouder Ben
passend konden krijgen hier een van Roshum bevestigt dat. De
combinatie te maken van beide sfeer in zijn winkel is gemoedelijk
formules. Het is niet makkelijk in de Randstad, en en gezellig; er wordt geen druk uitgeoefend op
zeker niet in Utrecht, de hand te leggen op goede potentiéle kopers. “Vanuit onze cultuur zitten we.
locaties, dus we zijn heel blij dat we hier nu zowel heel erg op het hele proces. Het gaat niet alleen om
een KeukenCoach als een I-KOOK hebben. Je de deal, wij zijn gedurende het hele proces

noviteiten en branchecijfers. Daarnaast bevat

Het hele proces

KIMe een bijlage over de Nederlandse woonretail:
WoonTrendMagazine (WTMe) Bovendien staat
iedere uitgave in het teken van meerdere thema'’s:
een uitstekende mogelijkheid om uw producten
en/of diensten onder de aandacht te brengen.

Formaat
Bladspiegel: 220 x 285 mm, hele pagina’s
aanleveren met 3 mm afloop rondom.

De broers Roel (I en Jaap (1) Oostra met tussen hen
in Ben van Roshum () en Mustapha Sarti.
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Digitale nieuwsbrief
Wekelijks

BoReTT! BorerTI

Eduard van Looij, Business
Line manager Cucinare

Over focus,
verandering en het

B Orettlgevoel

Focus op Cucinare, de business line voor alle keukenapparatuur, dat is
waarom het bedrijf in ltaliaanse keukenapparatuur recent Eduard van Looij
naar Boretti haalde. “Wanneer je als bedif groeit, ga je op een gegeven
moment merken dat het jasje wat te klein wordt. Aanpassing van de
organisatie was voor Boretti echt nodig”, aldus Van Looj

Doelgroep

Lezers van vakblad KIMe zijn eigenaren en
beslissingsbevoegden van, verkopers bij en
leveranciers aan keukendetailzaken en/of zij
die werkzaam zijn in de keukenapparatuur-,
werkbladen- en interieurbranche,
kookwinkels, keukenmontagebedrijven

en de bouwmaterialenhandel.

Bora QVac in het werkblad

Adverteren (print)
formaat 1x 3x 6x 20x

2/; (440 x 285) €4.173 €3.709
/1 (220 x 285) €2.441 €2.319 €2.196 € 1.952
/2 (193 x122) € 1.464 €1.391 €1.318 €1.171
s (94 x 122) €854 €812 €769 €683
Bijsluiter €3.301

ora Quoc vocumecrappar
onteerd i de Bora Qo de idece a

€4.637 € 4.405

Mo zocht de kersvers wren. Zo kwiomen ze bij mif kheb aon

KRT ols £RT.

Borett tockomstviie toelicht, i ht bedrif Bor

Berbel eilandkap met
innovatieve gebarenbediening

Kernwaarden
Onafhankelijk, betrouwbaar, deskundig en
kennis van de markt.

ki, dat vooral ekend i van de fornuizen

*Tarieven per plaatsing, exclusief btw en erkende bureaukorting.
Redactionele formule

e Gericht op ondernemers

! e Trends en analyses

i s e Themda'’s, beursverslagen en reportages
e Kenniscentrum op basis van

exclusieve marktonderzoeken

Innovaties van Liebherr
op Kichenmeile

Adverteren (online)

formaat 1000 views per maand
Full size (960x 123 px) €22 €595
Side, small (195 x 323 px) €18 €485
Side, large (195x 646 px) €33 €865

In veel branches, op die van de supermarkten na is het aantal winkels in de afgelopen tien jaor sterk
gedaald. Voor het eerst zijn er dit jaar zelfs minder fysieke winkels dan webwinkels, zo geven recente
CBS-cifers aan. Binnen de woon- en apparatuurbranche Zijn er grote verschillen. Zo zij er nog maar
200 winkels in beeld- en geluidsdragers. maar bleven er wel 5000 dhz-winkels bestaan.

Website
www.vakbladkim.nl

Inhoud

Thema's en verschijningsdata

uitgave thema aanleveren verschijning

Andere formaten zijn mogelijk in overleg.

Verdwenen X (Twitter)
e @keukentweets

Bin
ren meer don we den-
ken, benadrukt Gertjon
Slob von Locs
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1 Kookapparatuur vrl2 jan. dol feb.

2 Afzuigkappen & Fornuizen vrl mrt. do21 mrt. K 24 e e

3 Outdoorcooking & Kranen vr3 mei do23 mei W R e Werkbioden 'ﬁtﬂ
4 Apparatuur - vrl4jun. do4 jul. Rutger Schaap en Diederk , ‘B Qudta g e s -t v

Knol over hun Verfbox.nl 44 Consumentenonderzoek 38
Joncle Noviteiten

Productnoviteiten n d spotights

en,
énrecreeren Als cen
winkelleeg kom te

Koelen & Vriezen + Vaatwassers

Kichenmeile special vr23 aug.
Werkbladen & Spoelbakken vr20 sep.
Apparatuur & Accessoires (KHA)  vr25 okt.
Jaarboek vr29 nov.

dol2 sep.
dol10 okt. Z:r:melevs » 24
dol4 nov. "

Column Olaf 29
dol9 dec.

Woon Trend Magazine -
Bedrijvengids

lener,ion v ditin o

dotabose, i echier

bel +316 46 16 49 88 of
e-mail sales@qumedia.nl

0N O O

) Leest u onze
De volgende uitgave van KiMe [tV Sr S e )
verschijnt in november en heeft
als thema: keukenapparatuur-
en accessoires. Redactie voor
deze uitgave kunt u aanleveren
tot uiterlijk 27 oktober op
redactie@qumedia.nl.
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SANITAIR- & TEGEL SPECIALIST (B2B)

STSe (Sanitair- &Tegel Specialist) is het enige vakblad
voor badkamer-, sanitair- en tegelspeciaalzaken. De
redactionele formule behandelt alle aspecten van
deze gespecialiseerde vakhandel. ledere uitgave

heeft een vast aantal items en rubrieken, zoals het
interview, reportages en vakbeurzen. Daarnaast bevat
STSe een katern over de Nederlandse woonretail:
WoonTrendMagazine (WTMe) Bovendien staat
iedere uitgave in het teken van een thema: deze
thema'’s bieden u een uitstekende mogelijkheid om uw
producten of diensten onder de aandacht te brengen.

Adverteren (print)

formaat 1x 3x 6x 20x

2/1 (440 x 285) € 4.637 € 4.405 €4.173 €3.709
/1 (220 x 285) €2.441 €2.319 €2.196 €1.952
/2 (193 x 122) €1.464 €1.391 €1.318 €1.171
Ya (94 x 122) €854 €812 €769 €683
Bijsluiter €3.301

*Tarieven per plaatsing, exclusief btw en erkende bureaukorting.

Adverteren (online)

formaat 1000 views per maand
Full size  (960x 123 px) €22 €595
Side, small (195 x 323 px) €18 €485
Side, large (195x 646 px) €33 € 865

Andere formaten zijn mogelijk in overleg.

Thema's en verschijningsdata

uitgave thema aanleveren  verschijning

1 Douches, douche- vrl9 jan. do8 feb.
cabines- en bakken

2 Badmeubelen vrl5 mrt. do4 apr.

3 Wellness (in- en outdoor) vrl0 mei do30 mei
& Baden

4 Kranen | Accessoires vrl6 aug. dob sep.

& Aangepast sanitair
Maatwerk & Tegels
6 Jaarboek

dol7 okt.
dob dec.

(6]

vr27 sep.
vrlb nov.

FRIESTILE -

Sjoukje Tijssen van FRIEStile

Fri
I -
Freestyle op Friese wites’, zo omschrift Sjoukje
Tijssen van FRIEStile de totstandkoming van haar
beschilderde Friese witjes. De tegels worden door
particulieren, maar ook door bedrijven opgemerkt
en besteld. De Friese witjes zijn een hit als het

gaat om het creéren van een unieke look in de
badkamer, keuken of andere ruimte.

« Novirermen

Duurzame Douche-WC

- FRIESTILE van Duravit

badkamerkunst

AXOR introduceert

ing met topresia

Kitkat mozaiek van TMF

WTM

Toekomst van E-commerce

Internetverkopen stijgen
minder snel dan verwacht

Thuiswinkel.org, Shopping Tomorrow en GfK hebben de afgelopen jaren gezamenlijk itgebreid
onderzoek verricht naar het online uitgavegedrag van consumenten. In dit artikel vergelijken
we de ciffers van GfK voor Thuiswinkel met die van Qudata over de afgelopen jaren in onze

branches. De focus van die vergelijking ligt of van
via internet. Uit deze onderzoeken bliikt dat de groei van deze verkopen minder hard gaat dan
oorspronkelijk gedacht.

REDDY BADKAMERS « 575

16 STS « november 2023

MAATWERK & ACCESSOIRES

Duravit kleurconcept

Easy Drain opties
van RM Sanitair

Noviteiten van H&R Badmeubelen

XL3D-tront hotel chique in de Keurdork ook. Bodmeubel Rize hecft

ploots von het push-to-open systeem. De greep.
brushed euren: motzwort. antraciet, RVS, mes

meegemaakt en daardoor weet ik ook dat sanitair
zeker een toegevoegde waarde is voor de consu-
ment. Je hebt toch vaak klanten die graag voor bei-
den bij één bedrijf willen slagen. Met de toevoeging
van sanitair, hebben we er een doelgroep bij die je
anders niet bedient.”

Na Grando volgde een korte tussenstap bij een
ander keukenbedrijf en daarna begon het onderne-
mersbloed bij Nabuurs te kriebelen. *Ik wilde graag
een keukenbedrijf voor mezelf beginnen en heb
daarom destijds contact met MHK gezocht. Pas toen
kwam ik erachter dat ze een eigen keukenformule
hebben. Die werd mij voorgesteld en bleek heel
goed bij mijn manier van denken te passen. Ik heb
me altijd afgevraagd waarom in Nederland keukens
vaak worden verkocht met allerlei tovertrucs en
kortingen. Reddy biedt nette prijzen en een Duits
betrouwbaar en transparant concept. Daar geloof
ikin!”

Keukenliefhebber

Op de vraag of hij, toen i} vif jaar geleden begon
als keukenondernemer bij Reddy, al de wens had
om er op enig moment ook sanitair bij te gaan doen,
is het antwoord duidelijk: “Nee, totaal niet zelfs.

Ik ben ooit begonnen met keukens. Daar kwamen
toen de badkamers bij. Dat klinkt nu misschien gek,
maar dat was destijds niet bepaald mijn hobby. Ik
ben altijd echt een keukenman geweest.” Waarom

STS « REDDY BADKAMERS

besloot Sjoerd, als echte keukenliefhebber, dan toch
te opteren voor de Reddy Badkamer pilotwinkel?
“Soms ontstaat zoiets. Het begon ermee dat de
locatie van de buurman hier beschikbaar kwam. De
huurbaas maakte toen al de opmerking 'is badka-
mers erbij niks voor jou? Toen zei een collega het-
zelfde. Daarna een monteur en vervolgens hoorde ik
dat MHK al een compleet concept klaar had liggen.
Dat zette mij aan het denken. Enerzijds omdat ik
weet dat de combinatie heel krachtig is. En daar-
naast, al heb ik persoonlijk meer met keukens dan
met badkamers, als je het als ondernemer bekijkt is
het téch anders. Ik heb wel de kennis opgebouwd,
natuurlijk. Ik merk dat ik het nu ook oprecht leuk
vindt. Bovendien biedt het ook kansen. In omzet
natuurlijk, maar ook bijvoorbeeld op personeelsge-
bied. Vorig jaar hebben we uitgebreid van drie naar
vier medewerkers. Je ziet nu dat de keukenmarkt
wat onder druk staat; door de toevoeging van Reddy
Badkamers kan ik al mijn personeel binnenboord
houden, waar ik anders misschien had moeten
terugschalen naar drie mensen. Met het bestaande
team pakken we nu beiden op. We hebben allemaal
de basistraining gevolgd; er is een collega die niet
veel met badkamers heeft, een ander juist weer wél.
Die vindt het geweldig. In de praktijk zal het waar-
schijnlijk heel natuurlijk 2'n weg vinden. We hebben
erin elk geval allemaal enorm veel zin in aan de slag
te gaan met Reddy keukens én badkamers.” ®
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Oplage
1.400/ Frequentie: 6 x

Formaat
Bladspiegel: 220 x 285 mm, hele pagina’s
aanleveren met 3 mm afloop rondom.

Digitale nieuwsbrief
Wekelijks

Doelgroep

Lezers van het vakblad STSe zijn

eigenaren van en verkopers bij sanitair- en
tegelspeciaalzaken en/of werkzaam in deze
branche.

Kernwaarden
Onafhankelijk, betrouwbaar,
deskundig en kennis van de markt.

Redactionele formule
e Gericht op ondernemers
e Trends en analyses
e Thema's, beursverslagen en reportages
e Kenniscentrum op basis van
exclusieve marktonderzoeken

Website
www.vakbladsts.nl

X (Twitter)
@badkamertweets

bel +316 46 16 49 88 of
e-mail sales@qumedia.nl



ZONVAK MAGAZINE (B2B)

Z\VMe (Zonvak Magazine) is hét vakblad voor de
zonwering-, rolluiken- en raamdecoratiebranche in
Nederland en Belgié. Met in iedere uitgave het laatste
nieuws uit de branche, marktontwikkelingen, nieuwe
producten en innovatieve technieken. ZVMe voorziet
de lezer ook tweemaandelijks van nuttige informatie
voor de bedrijfsvoering. Abonnees van ZVMe hebben
gratis toegang tot de digitale Zonvak Magazine
Adres Gids: dé wegwijzer in de zonweringbranche.
Tevens organiseert ZVMe jaarlijks de Zonvakker

van het Jaar Verkiezing. Adverteren in ZVMe is
effectief: u wordt gezien door de gehele branche.

NATURE DECO « 7V/M

Grit Roetgering, Nature Deco

IS a

“B1j mij

lles

® 9
emolie

“Heb je de tijd? Ik wil zoveel laten zien en heb
zoveel te vertellen. Het wordt vaak onderschat,
wat er allemaal komt kijken bij het creéren van
raamdecoratie.” Vol enthousiasme word ik door
Grit Roetgering welkom geheten in haar kantoor

12 ZVM « november 2023

en atelier, thuis in Enter.

& groeide op 'in de raamdecoratie’ in voormalig
Oost-Duitsland, zette later het bedrijf van haar
vader voort met haar zakenpartner Ron Zithier

eniis vandaag de dag (mede-Jeigenaar van het
bedrijf Hotspotblinds, gevestigd in het Duitse Brieskow-
Finkenheerd en het merk Nature Deco. Exclusieve, luxe
raamdecoratie, geinspireerd door de natuur en gemaakt
van bijzondere materialen, zoals heel fijne bamboe; ont-
worpen door Grit en in de Nederlandse markt gezet door
Indivipro, de agent waarmee ze vanaf het prille begin in
Nederland samenwerkt. Een gesprek over inspiratie en
ontwerpen, de vanzelfsprekendheid van duurzaamheid en
haar voorliefde voor kleine en middelgrote familiebedrijven.

“Raamdecoratie is onderdeel van het totale interieur. Het
is jammer dat er soms te ‘nauw’ gekeken wordt naar een
rolgordijn. Pas als je het totaalplaatie begrijpt, kun je zien
wat de rol van raamdecoratie is. Bij mijis alles emotie. Ik
ben een emotioneel persoon, ik hou van mooie dingen. Het
Klinkt waarschijnlijk afgezaagd, maar ik haal mijn inspiratie
uit de natuur. Dat hoor en lees je overal, net als duurzaam-
heid. Terwijl dat iets is, wat ik niet eens meer wil benadruk-
ken. Het is voor mij volkomen vanzelfsprekend, dat je eerst
denkt aan het milieu. In mijn werk is de eerste vraag altijd:
‘is het goed voor ons, voor de wereld?" en pas dan ga ik
verder”

Dicht bij de mens.

Natuurlijk, raamdecoratie moet ook functioneel zijn. Het
beweegt op en neer, het materiaal moet kwalitatief goed
zijn, mooi blijven. In het geval van motorbediening, ben je
nou eenmaal afhankelijk van de industrie. “Een motor kun
je niet van hout maken, niet alles kan al volledig duurzaam,
maar waar mogelijk is dat voor ons altijd het uitgangs-
punt. Op zijn eigen manier is iedereen tegenwoordig met
het onderwerp bezig, logisch, maar ik zie vaak dat kleinere
bedrijven soms meer open staan en meer moeite doen,
vaak verder gaan in duurzaam zijn. Bij grote bedrijven zit
er vaak toch te veel commercie onder.” Het is één van de
redenen waarom ze het liefst werkt met kleine tot middel-
grote (familie)bedrijven. “Ik hou van bedrijven met 10 tot 30
medewerkers, daar werk ik graag mee samen. Daar zie je
nog echt de blijheid van ondernemerschap, het creatief zijn,
dicht bij de mens en het hele proces van het maken van een
product. Met een dergelijke omvang ben je als bedrijf klein
genoeg om nog flexibel te schakelen, maar groot genoeg
om watte kunnen.” Grit lacht: “Sowieso hou ik van mensen
die blij zijn, positief in het leven staan; ik hou niet van twij-
felaars. Het woord negatief wil ik niet meteen gebruiken,
maar twijfelaars zijn vaak ook sneller geneigd negatief te
zijn."

Van buiten naar binnen

Even terug naar haar achtergrond. Grit groeide op in
Oost-Duitsland, in het dorpje Brieskow-Finkenheerd aan
de Poolse grens. Als meisje van twintig maakte ze heel
bewust de val van de muur mee. Ze benadrukt: *Ik heb het
altijd goed gehad, heb geen negatieve ervaringen of »

ZVM « NATURE DECO
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Formaat
Bladspiegel: 220 x 285 mm, hele pagina’s
aanleveren met 3 mm afloop rondom.

Digitale nieuwsbrief
Wekelijks

Doelgroep

Lezers van het vakblad ZVMe zijn
eigenaren van en verkopers bij
winkels in de zonweringsbranche.

{
Gibus opent kantoor
in Nederland

R R

ordt Zonvakker

?

en Belgié haalde. Met de
afspraak: als we het doen. dan
doen we het goed

consumenten

Kernwaarden
Onafhankelijk, betrouwbaar,
deskundig en kennis van de markt.

Adverteren (print)
formaat 1x 3x 6x 20x

2/1 (440 x 285) € 4.405 €4.173 €3.709
/1 (220 x 285) €2.441 €2.319 €2.196 €1.952
2 (193 x122) € 1.464 €1.391 €1.318 €1.171
HYa (94 x 122) €854 €812 €769 €683
Bijsluiter €3.301

€4.637
Redactionele formule
e Gericht op ondernemers
e Trends en analyses
e Thema's, beursverslagen en reportages
e Kenniscentrum op basis van

exclusieve marktonderzoeken

*Tarieven per plaatsing, exclusief btw en erkende bureaukorting.

Website
www.zonvak.nl

Adverteren (online)

formaat 1000 views per maand
Full size  (960x 123 px) €22 €595 Nieuwe pliseé
Side, small (195x323 px) €18 €485 - omscn e s ghades van

Side, large (195x 646 px) €33 €865

X (Twitter)
@zonvakmagazine

Wie van de drie De drie finalisten voor de Zonvakker
van het Jaar 2023/24 zijn bekend!
Uit de shortlist met genomineerde
bedrijven, is deze moand een top

Finalisten -
Zonvakker
van het

Viveno Zonwering &
J 23/2f
aar +Vonvon e Ece

Andere formaten zijn mogelijk in overleg.

Terrasoverkappingen Berkel

Thema'’s en verschijningsdata

uitgave thema

1 Screens & Rolluiken

2 Zonweringsdoek & Horren

3 Terrasoverkappingen

4 Binnenzonwering &
Besturingssystemen
Markiezen & Schermen
Jaarboek

o o1

aanleveren
vr2 feb.
vr29 mrt.
vr31 mei
vr30 aug.

vrll okt.
vr22 nov.

verschijning
do22 feb.
do18 apr.
do20 jun.
dol9 sep.

do31 okt.
dol2 dec.

bekend

Drie heel verschillende, maar stuk voor

stuk prachtige bedrijven!

2ullen wi de drie genominearde bedri-

Sunshadow zonwering
van Sunconfex

bel +316 46 16 49 88 of
e-mail sales@qumedia.nl



Niguws.

De Klussenier
renoveert huisstijl

SPOGASGAFA 2023 SPOGASGAFA 2023

spoga+gafa 2023

De tuin als
ontmoetingsplek
voor jong en oud

Productsegmenten
Van functioneel

en fraai meubilair
1ot complete
buitenkeukens en

Stihl treedt toe tot UN Global Compact

KARWEI MANAGEMENT (B2B)

Trends voor de tuin

spogosgafa. Als

De tuin

KWMe (Karwei Management) richt zich
tweemaandelijks op de gehele bouwmaterialen- en
doe-het-zelfmarkt. Het magazine geeft een overzicht WM ==
van de actuele gebeurtenissen, achtergronden en TR —
internationale ontwikkelingen. Door middel van

hand van gesprekken

Het franchise =
. .. BDO accountants &
belastingadvis
familiebedrijf =,

overnemen: femicsdisvespoien

In deze laatste oflevering

- zoomen we met Anne-Marie
Geschilct [ Ve

op de bedrifsovername in

H | Juiting bij
Ongeschikt [ oo

analyses, reportages, interviews en nieuwsartikelen g B e

worden de managers uit de branche — in Nederland e

cxotschel
ke dessin von {jn geweven bamboe.

en Belgié — op de hoogte gehouden. Abonnees
ontvangen wekelijks een digitale nieuwsbrief die hen
informeert over de laatste ontwikkelingen in de markt.

Tich Eith Nobel o

aldus Nimanen Nobels. >

22 kw2023 o 2023 kW 23

Adverteren (print)

formaat 1x 3x 6x 20x
2/1 (440 x 285) €4.637 €4.405 €4.173 €3.709 e
/1 (220 x 285) €2.441 €2.319 €2.196 €1.952 "
/2 (193 x122) €1.464 €1.391 €1.318 €1.171
Ya (94 x 122) €854 €812 €769 €683
Bijsluiter €3.301

VERFBOX

ntzorgen is het toverwoord van deze tijd. Ook
met de verfbox van Schaap en Knol moet de
doehetzelver gewoon zelf aan de slag. Maar

/" wel met de juiste portie gemak. Ontzorgen dus.
Dat zit ‘m met name in het voortraject. “Wij zijn ervan over-
tuigd dat de consument, die thuis zelf gaat schilderen, onze
hulp goed kan gebruiken. Vaak weten mensen niet welke
kwast of andere spullen ze precies nodig hebben. Natuurlijk
kun je dan naar de winkel gaan, maar hoe vaak gebeurt het
niet dat je bezig bent en dan tot de ontdekking komt dat

je toch nog wat bent vergeten; moet je weer terug naar de

bouwmarkt of verfspeciaalzaak. Dat kost tijd en energie. Bij
ons bestel je je complete verfbox, die een dag of twee later
5 wordt thuisbezorgd. Voor die tijd ontvang je van ons een
instructievideo, waarin door een professionele schilder pre-
cies wordt uitgelegd hoe je aan de slag moet gaan. Je kunt
je dus eerst goed voorbereiden en zodra je verfbox afgele-

verd is, kun je beginnen en dan zonder onderbrekingen in
&én keer door. Alles wat je nodig hebt zit erin.”

*Tarieven per plaatsing, exclusief btw en erkende bureaukorting.

Adverteren (online)

formaat 1000 views per maand
Full size  (960x 123 px) €22 €595
Side, small (195 x 323 px) €18 €485 -
Side, large (195x 646 px) €33 € 865 Jad

<1 )
i " Het idee voor Verfbox.nl ontstond in coronatijd. Diederik

f .. . Knol. al jaren werkzaam als zelfstandig schilder, was aan
het werk bij Rutger Schaap thuis. “We kwamen aan de
Andere Ormaten len mogelljk n overleg. Precies de juiste praat over het schildersvak en Diederik vertelde dat hij al
jaren één van de jongere schilders is bij de groothandel
Er is onvoldoende onderstroom, de kans dat er over een
aantal jaren niet meer genoeg vakmensen zijn is groot. Dat
gebrek aan handes is echt een probleem van deze tijd. Dus
watis het alternatief? Dat gat vullen met de handen van
de mensen, de doehetzelvers, zelf. Vanuit dat idee is ons
bedrijf ontstaan.”

{ Rutger Schaap en Diederik Knol hoeveelheid verf, alle
toebehoren die je nodig

) Van doe-het-zelver i, S

i de professionele vakman:

o l het zijn de ingrediénten Diederik Knol is sinds 2006 eigenaar-schilder van Knol
Schilderwerken. Rutger Schaap startte als student de
projessioneie -
Rutger Schaap en Diederik
t u ]' S S C ]' r om de schildersklus thuis
eenvoudig te klaren, mét
m a I ( en professioneel resultaat. “Wij
willen onze kennis delen

Knol de doehetzelver
precies ddt willen bieden

en de thuisschilder volledig
ontzorgen.”

Thema'’s en verschijningsdata
uitgave thema aanleveren  verschijning

1 Gereedschappen vr9 feb. do29 feb.
(hand- en elektrisch)

2 Wanden & Vloeren | vr22 mrt. doll apr.
Ramen & Deuren

3 Outdoor & Tuin vrl7 mei do6 jun.

4/5  Raamdecoratie & Zonwering vrl3 sep. do3 okt.
6 Jaarboek vr8 nov. do28 nov.

juni 2023 « KWM 13
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KARWE] MANAGEMI
‘QUMEDIANL

Rut er'ﬂ!
u o 4
&Digderl

over hun

Verfbox

Het franchise
familiebedrijf overqemen

Oplage
1.800/ Frequentie: 6 x

Formaat
Bladspiegel: 220 x 285 mm, hele pagina’s
aanleveren met 3 mm afloop rondom.

Digitale nieuwsbrief
Wekelijks

Doelgroep

Ondernemers, organisaties, retailers,
importeurs, agenten en fabrikanten
in de doe-het-zelf-branche.

Kernwaarden
Onafhankelijk, betrouwbaar, deskundig en
kennis van de markt.

Redactionele formule
e De redactionele formule van KWMe
is branche-overschrijdend en
bestrijkt de gehele woonbranche
e Trends en analyses uit de
gehele woonbranche
e Themda'’s, beursverslagen en reportages
e Kenniscentrum op basis van
exclusieve marktonderzoeken

Website
www.karweimanagement.nl

X (Twitter)
@karweimngmnt
en @dhztweets

bel +31 6 46 16 49 88 of
e-mail sales@qumedia.nl



WOON TREND MAGAZINE (B2B KATERN)

Wilt u uw boodschap communiceren aan een bredere
doelgroep? Door te adverteren in WTMe — het hart
van alle vakbladen van Qumedia — bereikt u in één

keer de totale woonretailbranche: de keuken-, sanitair-,

zonwerings- én DHZ-branche, in een totale oplage
van maar liefst 6.300. Weten wat de mogelijkheden
zijn? Neem vrijblijvend contact op met onze afdeling
sales: +31 6 46 16 49 88 of e-mail: sales@qgumedia.
nl, voor een advies of een voorstel op maat.

Adverteren (prlnt)

formaat 3x 6x 20x

2/ (440 x 285) € 4.637 €4.405 €4.173 €3.709
/1 (220 x 285) €2.441 €2.319 €2.196 €1.952
2 (193 x 122) €1.464 €1.391 €1.318 €1.171
Ya (94 x 122) €854 €812 €769 €683
Bijsluiter €3.301

*Tarieven per plaatsing, exclusief btw en erkende bureaukorting.

Adverteren (online)

formaat 1000 views per maand
Full size  (960x 123 px) €22 €595
Side, small (195 x 323 px) €18 € 485
Side, large (195 x 646 px) €33 € 865

Andere formaten zijn mogelijk in overleg.

Thema's en verschijningsdata

uitgave thema aanleveren verschijning

Verantwoord ondernemen

1 (MVO & Duurzaamheid). vrl2 jan. dol feb.
Meer dan marketing.

2 Outdoor Living vr3 mei do23 mei

3 Design vr31 mei do20 jun.

4 de Grote Geld special: over vr30 aug. dol9 sep.
financieringen, leningen
en andere geldzaken

5 Gezondheid op de werkvloer: vr27 sep. dol7 okt.
wat is je rol als werkgever?

6 De zin & onzin van Social vr25 okt. dol4 nov.

Media: werkt dat nou, zo'n
berichtje op Facebook? En hoe
ga je om met nare reviews?

Waarom koopt
de klant bu u?

‘Verschillende percentages

Oplage
6.300/ Frequentie: 26 x (cumulatief)

Formaat
Bladspiegel: 220 x 285 mm, hele pagina’s
aanleveren met 3 mm afloop rondom.

Digitale nieuwsbrief
Wekelijks

Doelgroep

Ondernemers, organisaties, retailers,
importeurs, agenten en fabrikanten uit

de woonbranche; de keuken-, sanitair-,
zonwering-, outdoor- en doehetzelfbranche.

Kernwaarden
Onafhankelijk, betrouwbaar, deskundig en
kennis van de markt.

Redactionele formule
e Het kenniscentrum van de woonbranche
e De redactionele formule van WTMe
is branche-overschrijdend en
bestrijkt de gehele woonbranche
e Trends en analyses uit de gehele woonbranche
e Interviews en reportages o.h.g.v.
ondernemen en bedrijfsvraagstukken
e Exclusief consumententonderzoek Qudata
e Bijdrages van columnisten o.h.g.v.
financién en (zakelijke) dienstverlening

Website
www.woontrendmagazine.nl

bel +31 6 46 16 49 88 of
e-mail sales@qumedia.nl

C o

TIGI’I redenen om

met onze media
te communiceren’’

Meer rendement uit uw
0 b2c-campagne of uit
uw b2b-campagne
Legt u de kosten van uw
consumentencampagne
eens naast de kosten van
de campagne in één of meer
van onze media. Hoeveel
consumenten moeten reageren
voor u uw investering in een
consumentenmedium hebt
terugverdiend en hoe ligt dat bij
onze vakmedia?

9 Retailer bepalend

bij de keuze product
Uit onderzoeken naar de
customer journey in de
woonbranche blijkt telkens weer
hoe belangrijk de retailer is bij het
bepalen van de keuze. Vele malen
meer dan print, tv of radio.

a Van ‘pull’

naar ‘push’
Veel marketeers zijn van
mening, dat distributie (de
verkrijgbaarheid van uw product)
belangrijker is dan reclame-
inspanning. Het feit, dat Mars
goed wordt verkocht heeft
volgens hen meer te maken met
het feit, dat deze candybar overal
te koop is dan de omvang van
het reclamebudget. Als u uw
distributie nog kunt verbeteren
is een investering in b2b-com-
municatie altijd rendabel.

Ondersteuning van uw
o activiteiten en uw
accountmanagers
Wanneer u een speciale actie
hebt georganiseerd voor uw
product is het verstandig
om b2b-communicatie in te
schakelen zodat ook de retailers

ol

en hun personeel goed weten
wat zij moeten doen. Zo haalt

u maximaal succes uit uw
campagnes. Hebt u account
managers op de weg dan
verdubbelt hun rendement
wanneer de retailer al weet
welke speciale activiteiten u als
fabrikant in de planning hebt.

e Uw communicatie
wordt persoonlijker
Onze magazines worden
uitermate goed gelezen en
op prijs gesteld. Men betaalt
er immers voor! Niet alleen
de redactionele items, maar
ook advertenties worden
aantoonbaar goed gelezen.

G Print of

digitaal
ledere één & twee maanden
verschijnt ons gedrukte
magazine, iedere week publiceren
wij onze digitale nieuwsbrieven
en dagelijks verversen wij het
nieuwsaanbod op onze websites.
Hoe bepaalt u uw keuze? Kijk
eens naar de looptijd van uw
campagne; duurt deze maanden,
weken of dagen? Misschien
moet u wel voor een mix hiervan
kiezen.

| o Von Vet

éegu\fgs‘ enervaring
)

ko
r\sumenter\onderzoe

Co
Keukeﬂ‘rendi

-

Nieuws & Noviteiten

Hoe bepaal ik in
° welk vakblad ik moet
adverteren?

Sommige marketeers vinden
een lage prijs belangrijk. Zij
adverteren liever in media die
ongevraagd naar retailers
worden toegezonden. Maar
worden die magazines ook
gelezen? Qumedia heeft gekozen
voor kwaliteit. We hebben
immers betalende abonnees en
(daarom) een onafhankelijke
redactie. Gevolg is dat onze
redacties en hun uitgaven, zowel
in print als digitaal, bijzonder
worden gewaardeerd. Wij bieden
niet de laagste prijs, maar wel het
hoogste bereik!

U kunt helemaal zelf
o bepalen hoe u gaat
communiceren
Qumedia’s assortiment bestaat
uit zoveel soorten media, dat wij
echt kunnen spreken van ‘voor elk
wat wils™:
Wilt u uw bedrijf permanent
onder de aandacht brengen
van uw markt voor een kleine
investering? Denk dan eens
aan onze digitale adresgidsen;
voor slechts een paar honderd
euro staat u in elk nummer van
onze printmedia en het hele

Het franchise
familiebedrijf overnemen Badkumevondouoek

wie koopt wagr

jaar door op onze websites (die
maandelijks bezocht worden door
meer dan 180.000 unieke en zeer
doelgerichte bezoekers).

Banners niet alleen op
O lokatie maar ook op

onderwerp
Als u kiest voor digitaal dan
plaatsen wij uw banners (in
vele formaten) niet alleen op
elke pagina die u graag wilt,
maar kunnen die ook plaatsen
bij elk onderwerp dat hoort bij
uw product. Elke keer als een
website-bezoeker naar dat
onderwerp op zoek gaat krijgt hij
uw banner te zien.

Communiceren via onze

@ accounts op social
media

Wist u dat de social media van
Qumedia bij elkaar rond de
30.000 volgers hebben? Voor
klanten die social media serieus
nemen hebben wij een speciale
service: elke keer dat een artikel
over u wordt gepubliceerd op
onze media zorgen wij ervoor
dat deze automatisch wordt
gestuurd naar Twitter, Facebook
en LinkedIn. Niet alleen naar uw
accounts, maar ook naar die van
ons!

anmer
over het ¢
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Qumedia® is een geregistreerde merk- en handelsnaam van Quorum Uitgevers bv. Op alle aanbiedingen, offertes en overeenkomsten zijn uitsluitend van toepassing onze Algemene Voorwaarden

gedeponeerd bij de Kamer van Koophandel te Apeldoorn onder nummer 50160761. Een exemplaar treft u aan op onze internet-site (www.qumedia.nl) of zenden wij u op verzoek gaarne gratis toe.



Adanleveren aodvertenties

en andere mogelijkheden om uw boodschap over te brengen

Advertenties kunnen als PDF/X-1a:2001 worden
aangeleverd. Bent u niet in de gelegenheid zelf een
advertentie volgens deze specificatie te maken,
dan staan onze vormgevers en copywriters voor

u klaar om uw advertentie geheel te verzorgen.

Naast de vaste Tarieven zijn op aanvraag
advertentieformaten bieden beschikbaar; we maken graag
we een groot scala aan een voorstel op maat voor u.
mogelijkheden om uw bedrijf

of product op opvallende Aanleveren

wijze onder de aandacht te Materiaal kunt u sturen
brengen. Wat te denken van een naar: sales@qumedia.nl.
redactioneel stuk (advertortial) Bestanden tot 15 MB kunnen
of het bijsluiten, opplakken, rechtstreeks worden gemaild,
om- of meehechten van grote bestanden kunnen
folders of antwoordkaarten? het best worden verstuurd

De mogelijkheden zijn legio. via WeTransfer.com.

Online adverteren

Op de sites van Qumedia vindt uw banner de juiste doelgroep

Met een banner op de website van Qumedia valt uw wanneer uw tegoed is opgebruikt. Ook
advertentie op, zo kunt u uw product of bedrijf nog beter onze nieuwsbrief, die wekelijks duizenden
geinteresseerden bereikt, leent zich
interactief onder de aandacht brengen. uitstekend voor uw digitale boodschap.
Adverteerders op onze digitale media
U kunt uw communicatie op onze websites ~ uw communicatie verschijnt dan iedere kiezen zelf op welke wijze zij hun
plaatsen op/in een door u gekozen keer als een artikel de tag ‘werkbladen’ campagne willen indelen: per view, click
pagina/rubriek en zelfs bij een specifiek heeft. U bepaalt zelf hoeveel onderwerpen  of periode, per uitgave, per pagina of per
onderwerp. Stel, u verkoopt werkbladen; u kiest en u ontvangt automatisch bericht onderwerp.

Website URL Unieke bezoekers / maand
KIMe Keuken & -Interieur Magazine vakbladkim.nl 57.860
KLPe KlusPro kluspro.nl 31.882

KWMe Karwei Management kaweimanagement.nl 40.389
STSe Sanitair- & Tegel Specialist vakbladsts.nl 41.882

WTMe WoonTrendMagazine woontrendmagazine 39.043
Z\VMe Zonvak Magazine zonvak.nl 69.243
Digizines qumedia.nl 29.296

e .
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